
STRATEGIE ŘÍZENÍ 
CESTOVNÍHO RUCHU 

V MORAVSKOSLEZSKÉM 
KRAJI 2026-2030



ÚVOD STRATEGICKÉ ČÁSTI



VIZE 2030
„Severní Morava je konkurenceschopná destinace s 

rostoucí návštěvností a vyšším podílem zahraničních hostů, 
nabízející kvalitní a celoročně atraktivní produkty. Je řízena 

profesionálním destinačním managementem se 
systémovým vícezdrojovým financováním a využívá 

moderní technologie pro rozvoj i komunikaci s návštěvníky.”



ZASTŘEŠUJÍCÍ 
CÍL 



STRATEGICKÝ CÍL 1 : 
ŘÍZENÍ

PL



STRATEGICKÝ CÍL 2 : 
NABÍDKA



STRATEGICKÝ CÍL 3 : 
TECHNOLOGIE A INFRASTRUKTURA



ŘÍZENÍ
Cílovým stavem

je systém, v němž 

MSK, KDS a TO funguje 
na základě jasně vymezených 

kompetencí a 



SYSTÉMOVÉ FINANCOVÁNÍ 
CESTOVNÍHO RUCHU



KOORDINACE A SPOLUPRÁCE AKTÉRŮ



PROFESIONALIZACE 
DESTINAČNÍHO 
MANAGEMENTU



NABÍDKA

Cílovým stavem je 

a na klíčových zahraničních trzích (zejména v Polsku) 



ROZVOJ 
PRODUKTOVÉHO 
PORTFOLIA



POSÍLENÍ ZNAČKY 
A MARKETINGU



ZVYŠOVÁNÍ KVALITY SLUŽEB



TECHNOLOGIE A 
INFRASTRUKTURA



DATOVÁ 
ZÁKLADNA 
A ANALYTIKA



MODERNÍ 
TECHNOLOGIE 
V CR



DOPROVODNÁ 
INFRASTRUKTURA



VYUŽITÍ LETIŠTĚ 
LEOŠE JANÁČKA 
OSTRAVA A DALŠÍCH 
PŘÍJEZDOVÝCH BODŮ 
PRO ROZVOJ 
PŘÍJEZDOVÉHO 
CESTOVNÍHO 
RUCHU



BUDOVÁNÍ ZNAČKY 
SEVERNÍ MORAVA



SEVERNÍ MORAVA
A SLEZSKO



2021

VZNIKÁ 
LOGOTYP 
„SESTRA” 

ČASOVÁ OSA

2022
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