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Kapitola 1.  

Základní ukazatele 

Moravskoslezského kraje
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1. Základní ukazatele Moravskoslezského kraje

Đzem² moravskoslezsk®ho kraje je rozdŊleno doġesti 
¼zemn²ch celkŢ - turistických oblastí

Å Beskydy -Valaġsko

Å Jeseníky

Å Opavské Slezsko

Å Ostravsko

Å PoodŚ² 

Å TŊġ²nsk® Slezsko

Podporu oblastí a realizaci marketingových aktivit v Ļesk® 
republice azahraniļ² zajiġŠuje MSK prostŚednictv²m oddŊlen² 
cestovn²ho ruchu Krajsk®ho ¼Śadu MSK adestinaļn² 
spoleļnostiMoravian-Silesian Tourism, s. r. o.

Hlavním internetovým portálem je severnimorava.travel

https://www.beskydyportal.cz/
https://www.beskydyportal.cz/
https://www.beskydyportal.cz/
https://www.beskydyportal.cz/
https://www.jeseniky-rodina.cz/
https://www.jeseniky-rodina.cz/
https://www.opavske-slezsko.cz/
https://www.opavske-slezsko.cz/
https://www.ostravainfo.cz/
https://www.ostravainfo.cz/
https://www.tesinskeslezsko.cz/
https://www.tesinskeslezsko.cz/
https://www.mstourism.cz/
https://www.mstourism.cz/
https://www.mstourism.cz/
https://www.mstourism.cz/
https://www.mstourism.cz/
https://severnimorava.travel/
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Kapitola 2. AnalĨza stavu Ś²zen² 

cestovního ruchu ïz§vŊry z on-line 

rozhovorŢ se z§stupci DMO a jejich 

partnery

Kompletn² z§pis je souļ§st² pŚ²lohy k t®to analĨze.
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2.1 AnalĨza stavu Ś²zen² cestovn²ho ruchu

Å V r§mci t®to kapitoly jsme Śeġili zejm®na oļek§v§n² oblastn²ch DMO a 

kl²ļovĨch partnerŢ od krajsk® centr§ly cestovn²ho ruchu / kraje.

Å Potenciál rozvoje, vize ïnové produkty, témata oblastních 

DMO.

Å Spokojenost a zapojen² do krajskĨch produktŢ.

Å Realizovali jsme 6 on -line schŢzek se z§stupci oblastn²ch DMO, s 

jejich partnery z Śad podnikatelŢ a manaģerŢ TIC. 
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2.2 Kl²ļov® aktivity / t®mata

Å Posíleníaktivní spoluprácesDMOǇǌƛǘǾƻǊōŠǇǊƻŘǳƪǘǻa strategickýchǇƭłƴǻ
Å±őŀǎƴłkomunikaceƪƭƝőƻǾȇŎƘaktivit
Å PomocsǌƝȊŜƴƝƳtokuǘǳǊƛǎǘǻ
Å Sestaveníplánu na dlouhodobouǳŘǊȌƛǘŜƭƴƻǎǘǇǊƻŘǳƪǘǻa pravidelné vyhodnocování

aktivit a efektivityǇǊƻŘǳƪǘǻςtransparentnostinformací
Å PodporarozvojeǇǊƻŘǳƪǘǻnaaktivní turismus(cyklo,ǇŠǑƝΣaj.)
Å Podporaa rozvojŜǾŜƴǘǻΣkteréǾȇȊƴŀƳƴŠȊǾȅǑǳƧƝƴłǾǑǘŠǾƴƻǎǘdestinace
Å±ȇǊŀȊƴŠƧǑƝpodporaa zapojenícyklokoordinátora
Å PodporaƻǎǾŠǘȅaǾȊŘŠƭłǾłƴƝ(ochranaǇǌƝǊƻŘȅΣgeoparky,ǳŘǊȌƛǘŜƭƴȇturismus)
Å Cílovéskupiny:

Å Komunikacea marketingcílenýzejménanaȊŀƘǊŀƴƛőƴƝƴłǾǑǘŠǾƴƝƪȅ
Å Koordinaceaktivity v rámciDCRςpodporaindividuálnínabídkyjednotlivýchDMO
Å ±ȅǑǑƝǾȅǳȌƛǘƝǇƻǘŜƴŎƛłƭƴŠsilnýchcílovýchskupinςaktivníǎŜƴƛƻǌƛΣǑƪƻƭƴƝskupiny,poutníci(nejendálkové,ale

iƪǊŀǘǑƝcesty,nemusíbýtőƛǎǘŠcírkevníturismus)
Å Filmovýturismus
Å Golfovýturismus
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Kapitola 3. Analýza nabídky a poptávky

Detailní interaktivní report: Moravskoslezský kraj data ke strategii 2025 ïTourdata

оΦм {ǘǊǳƪǘǳǊŀ ŀ ǇǊƻŦƛƭ ƴłǾǑǘŠǾƴƝƪǻ
оΦн YŀǇŀŎƛǘȅ ƘǊƻƳŀŘƴȇŎƘ ǳōȅǘƻǾŀŎƝŎƘ ȊŀǌƝȊŜƴƝ
оΦо błǾǑǘŠǾƴƻǎǘ ƘǊƻƳŀŘƴȇŎƘ ǳōȅǘƻǾŀŎƝŎƘ ȊŀǌƝȊŜƴƝ
оΦп błǾǑǘŠǾƴƻǎǘ ƘǊƻƳŀŘƴȇŎƘ ǳōȅǘƻǾŀŎƝŎƘ ȊŀǌƝȊŜƴƝ ςoblastní DMO
оΦр błǾǑǘŠǾƴƻǎǘ ǘǳǊƛǎǘƛŎƪȇŎƘ ŎƝƭǻ
оΦс błǾǑǘŠǾƴƻǎǘ ǘǳǊƛǎǘƛŎƪȇŎƘ ŎƝƭǻ ςoblastní DMO
оΦт !ƴŀƭȇȊŀ ƴłǾǑǘŠǾƴƻǎǘƛ ǎ ǾȅǳȌƛǘƝƳ D{a Řŀǘ (interaktivní report sl. 1 ς17)

https://tourdata.cz/uncategorized/moravskoslezsky-kraj-data-ke-strategii-2025/
https://tourdata.cz/uncategorized/moravskoslezsky-kraj-data-ke-strategii-2025/
https://tourdata.cz/uncategorized/moravskoslezsky-kraj-data-ke-strategii-2025/
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3.1 Struktura a profil n§vġtŊvn²kŢ

tǊƻŦƛƭ ƴłǾǑǘŠǾƴƝƪǻΥ ¢ǊŀŎƪƛƴƎ ŘƻƳłŎƝƘƻ ŀ ǇǌƝƧŜȊŘƻǾŞƘƻ ŎŜǎǘƻǾƴƝƘƻ ǊǳŎƘǳ ŀ ƛǊƛǘŀŎŜ ǊŜȊƛŘŜƴǘǻ ςTourdata

https://tourdata.cz/data/tracking-domaciho-a-prijezdoveho-cestovniho-ruchu/
https://tourdata.cz/data/tracking-domaciho-a-prijezdoveho-cestovniho-ruchu/
https://tourdata.cz/data/tracking-domaciho-a-prijezdoveho-cestovniho-ruchu/
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Podle Ļesk®hostatistického ¼Śaduļinilav roce 2023 HPH (hrubá

pŚidan§hodnota) cestovního ruchu v MSK 11 182 mil . Kļ- oproti roku

2018doġlok n§rŢstuo 1 545 mil .Kļ.

Nejvíce v kraji na osobu a den utrácí zahraniļn²n§vġtŊvn²ci. PrŢmŊrn§

útrata je 1424Kļ(na osobu a den, data za rok 2024).

Ļeġt²n§vġtŊvn²civ roce 2024 utratili v prŢmŊru827Kļna osobu a den

(v roce 2018 byla prŢmŊrn§útrata 561 Kļ). Z toho vyġġ²útraty deklarují

výletníci.

3.1 Struktura a profil n§vġtŊvn²kŢ
3.1.1 HPH a prŢmŊrn® ¼traty n§vġtŊvn²kŢ

tǊƻŦƛƭ ƴłǾǑǘŠǾƴƝƪǻΥ ¢ǊŀŎƪƛƴƎ ŘƻƳłŎƝƘƻ ŀ ǇǌƝƧŜȊŘƻǾŞƘƻ ŎŜǎǘƻǾƴƝƘƻ ǊǳŎƘǳ ŀ ƛǊƛǘŀŎŜ ǊŜȊƛŘŜƴǘǻ ςTourdata

https://tourdata.cz/data/tracking-domaciho-a-prijezdoveho-cestovniho-ruchu/
https://tourdata.cz/data/tracking-domaciho-a-prijezdoveho-cestovniho-ruchu/
https://tourdata.cz/data/tracking-domaciho-a-prijezdoveho-cestovniho-ruchu/
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3.1 Struktura a profil n§vġtŊvn²kŢ
3.1.2 Struktura a profil domácíchn§vġtŊvn²kŢ

Rekreaļn² n§vġtŊva MSK je velmi ļasto 

spojena s n§vġtŊvou pŚ²buznĨch a 

zn§mĨch. 11 % n§vġtŊvn²kŢ deklaruje 

jako hlavn² dŢvod obchodn² cestu.

Jako informaļn² zdroj pŚevaģuje vlastn² 

zkuġenost (66 %), informace od 

pŚ²buznĨch a zn§mĨch (14 %) a internet 

(13 %).

Hlavn² aktivity bŊhem n§vġtŊvy:

Å PŊġ² turistika (55 %)

Å Gastronomie (40 %)

Å PŚ²rodn²ch pam§tky (33 %)

Å Kulturní památky (28 %)

Å P®ļe o fyzickou a duġevn² kondici -

l§znŊ, wellness (21 %)

tǊƻŦƛƭ ƴłǾǑǘŠǾƴƝƪǻΥ ¢ǊŀŎƪƛƴƎ ŘƻƳłŎƝƘƻ ŀ ǇǌƝƧŜȊŘƻǾŞƘƻ ŎŜǎǘƻǾƴƝƘƻ ǊǳŎƘǳ ŀ ƛǊƛǘŀŎŜ ǊŜȊƛŘŜƴǘǻ ςTourdata

https://tourdata.cz/data/tracking-domaciho-a-prijezdoveho-cestovniho-ruchu/
https://tourdata.cz/data/tracking-domaciho-a-prijezdoveho-cestovniho-ruchu/
https://tourdata.cz/data/tracking-domaciho-a-prijezdoveho-cestovniho-ruchu/
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3.1 Struktura a profil n§vġtŊvn²kŢ
3.1.3 Struktura a profil zahraniļn²chn§vġtŊvn²kŢ

U zahraniļn²ch n§vġtŊvn²kŢ pŚevaģuje 

opakovan§ n§vġtŊva a zhruba 2/3 z 

nich se ubytují v Hromadných 

ubytovac²ch zaŚ²zen²ch.

NejļastŊji pŚij²ģd² s rodinou (35 %) ļi s 

partnerem / partnerkou (34 %).

Hlavn² aktivity bŊhem n§vġtŊvy:

Å PŊġ² turistika (57 %)

Å PŚ²rodn²ch pam§tky (38 %)

Å Gastronomie (34 %)

Å P®ļe o fyzickou a duġevn² kondici 

-l§znŊ, wellness (30 %)

Å Kulturní památky (24 %)

tǊƻŦƛƭ ƴłǾǑǘŠǾƴƝƪǻΥ ¢ǊŀŎƪƛƴƎ ŘƻƳłŎƝƘƻ ŀ ǇǌƝƧŜȊŘƻǾŞƘƻ ŎŜǎǘƻǾƴƝƘƻ ǊǳŎƘǳ ŀ ƛǊƛǘŀŎŜ ǊŜȊƛŘŜƴǘǻ ςTourdata

https://tourdata.cz/data/tracking-domaciho-a-prijezdoveho-cestovniho-ruchu/
https://tourdata.cz/data/tracking-domaciho-a-prijezdoveho-cestovniho-ruchu/
https://tourdata.cz/data/tracking-domaciho-a-prijezdoveho-cestovniho-ruchu/
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Profil cílových skupin je sestaven z dat získaných primárním osobním dotazováním (metodou Face-to-

Face) v rámci výzkumu TrackingpŚ²jezdov®ho a dom§c²ho cestovn²ho ruchu.

SbŊr dat prob²h§ kontinu§lnŊ bŊhem cel®ho roku na ¼zem² cel® ĻR. 

Interpretována jsou data za rok 2024.

Celkov§ velikost vzorku dot§zanĨch v Moravskoslezsk®m kraji v roce 2024 ļinila 1886 respondentŢ.

Dotazov§n² prob²h§ na turisticky atraktivn²ch lokalit§ch (Brunt§l, ĻeskĨ TŊġ²n, Frenġt§t pod 

RadhoġtŊm, FrĨdek-M²stek, Hluļ²n, Hradec nad Moravic², Hukvaldy, Jablunkov, Karlova Stud§nka, 

Karvin§, Krnov, Mal§ Mor§vka, NovĨ Jiļ²n, Opava, Ostrava, PŚ²bor, Ġtramberk, TŚinec).

3.1 Struktura a profil n§vġtŊvn²kŢ
3.1.4 Struktura a profil n§vġtŊvn²kŢ ïmetodická poznámka
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3.2 Kapacity hromadnĨch ubytovac²ch zaŚ²zen²
3.2.1 Poļet zaŚ²zen², poļet pokojŢ a poļet lŢģek 2024

Celkový poļethromadných ubytovacích

zaŚ²zen²v roce 2024 ļinil644 jednotek .

Nejvyġġ²zastoupení je penzionŢ271.

Nejvyġġ²n§rŢstpoļtujednotek byl v roce

2020 a 2021 vzhledem ke státním

pobídkám, které byly podm²nŊny

zveŚejnŊn²mv registruĻSĐ.

V roce 2024 bylo v Moravskoslezském kraji

v rámci HUZ celkem 11 865 pokojŢ/ 30

712lŢģek.

HUZ = 5pokojŢnebo 10lŢģek.
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3.2 Kapacity hromadnĨch ubytovac²ch zaŚ²zen²
3.2.2 Poļet zaŚ²zen² v roce 2024

Nejniģġ²poļethromadných

ubytovacích zaŚ²zen²je v okrese

Karviná.
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3.2 Kapacity hromadnĨch ubytovac²ch zaŚ²zen²
3.2.3 Poļet lŢģek v roce 2024

Nejvyġġ²poļetlŢģekje v okrese

Frýdek-Místek (6474 lŢģek,z

toho je 2460 lŢģekv ubytovacím

zaŚ²zen²typu penzion).

Na druhém m²stŊje Ostrava

mŊsto(6112 lŢģek,zde

pŚevl§daj²zaŚ²zen²typu hotel /

motel 3 a 4*).
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3.2 Ļist® vyuģit² lŢģek 2024
3.2.4 Ļist® vyuģit² lŢģek 2024 ïmŊs²ļn² pŚehled

Nejvyġġ² ļist® vyuģit² lŢģek je v 

letn²ch mŊs²c²ch (dominantn² je 

mŊs²c ļervenec 40 %).

Naopak nejslabġ² mŊs²c je 

prosinec a leden (21 ï25 %).

Ļist® vyuģit² lŢģek je pod 

celorepublikovĨm prŢmŊrem ve 

vġech sledovanĨch mŊs²c²ch.

2ƛǎǘŞ ǾȅǳȌƛǘƝ ƭǻȌŜƪ Ǿ ƘƻǘŜƭŜŎƘ ŀ ǇŜƴȊƛƻƴŜŎƘ нлмф ς2025 Q ςTourdata

https://tourdata.cz/data/ciste-vyuziti-luzek-2019-2022-q/
https://tourdata.cz/data/ciste-vyuziti-luzek-2019-2022-q/
https://tourdata.cz/data/ciste-vyuziti-luzek-2019-2022-q/
https://tourdata.cz/data/ciste-vyuziti-luzek-2019-2022-q/
https://tourdata.cz/data/ciste-vyuziti-luzek-2019-2022-q/
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3.3 N§vġtŊvnost hromadnĨch ubytovac² zaŚ²zen² 
3.3.1 VĨvoj poļtu hostŢ, pŚenocov§n² a prŢmŊrn® doby pobytu

V HUZ se v roce 2019 ubytoval více jak 1

mil. turistŢ. V bŚeznuroku 2020 dochází k

dramatickému propadu poļtun§vġtŊvn²kŢ

vzhledem k pandemii Covid 19.

Po pandemii dochází k oģiven²cestovního

ruchu a postupnému n§rŢstupoļtuhostŢ.

V roce 2024navġt²viloMSK opŊtvíce jak

1 mil .turistŢ. Oproti roku 2023 dochází k

mírnému poklesu v poļtuhostŢ.

Nicm®nŊpoļetpŚenocov§n²je m²rnŊ

vyġġ²(2 749 tis .).

Vzhledem ke zmŊnŊcestovatelského

chování opŊtceloploġnŊdochází ke

zkracování doby pobytu .

MSK je co do poļtun§vġtŊvnostiHUZ na

8. pozici mezi jednotlivými kraji a tuto

pozici si dlouhodobŊudrģuje.

Moravskoslezský kraj data ke strategii 2025 ςTourdata
błǾǑǘŠǾƴƻǎǘ I¦½ ςpodrobná data 2012 ς2025 Q ςTourdata

https://tourdata.cz/uncategorized/moravskoslezsky-kraj-data-ke-strategii-2025/
https://tourdata.cz/uncategorized/moravskoslezsky-kraj-data-ke-strategii-2025/
https://tourdata.cz/uncategorized/moravskoslezsky-kraj-data-ke-strategii-2025/
https://tourdata.cz/data/navstevnost-huz/
https://tourdata.cz/data/navstevnost-huz/
https://tourdata.cz/data/navstevnost-huz/
https://tourdata.cz/data/navstevnost-huz/
https://tourdata.cz/data/navstevnost-huz/
https://tourdata.cz/data/navstevnost-huz/
https://tourdata.cz/data/navstevnost-huz/
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3.3 N§vġtŊvnost hromadnĨch ubytovac² zaŚ²zen²
3.3.4 Struktura zahraniļn²ch hostŢ ïrok 2024

NejdŢleģitŊjġ²stále zŢst§v§domácí

cestovní ruch, který tvoŚ²80 %.

PŚ²jezdovĨcestovní ruch tvoŚ²n§vġtŊvn²ci

ze:

Å Slovenska (53,5 tis. pŚ²jezdŢ,109 tis.

pŚenocov§n²)

Å Polska (51 tis. pŚ²jezdŢ,96 tis.

pŚenocov§n²)

ÅNŊmecka(20 tis. pŚ²jezdŢ,51 tis.

pŚenocov§n²)

Díkyl§zeŔskĨmhostŢmse napŚedn²pŚ²ļky

v poļtupŚenocov§n²dostává také

Saudská Arábie ï více jak 18 tis.

pŚenocov§n².
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3.3 N§vġtŊvnost hromadnĨch ubytovac² zaŚ²zen²
3.3.5 Sezónní rozptyl ïDomácí cestovní ruch

.
KŚivkan§vġtŊvnostiHUZ silnŊkoreluje s

kŚivkouļist®hovyuģit²lŢģek.

Nejvyġġ²n§vġtŊvnostje v ļervencia

srpnu, nejniģġ²pak v prosinci a lednu .
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3.3 N§vġtŊvnost hromadnĨch ubytovac² zaŚ²zen²
3.3.6 Sezónní rozptyl ïPŚ²jezdovĨ cestovn² ruch

.
Sezónní vyrovnanost nejvíce posilují

n§vġtŊvn²cize Slovenska a NŊmeckaï

kŚivkamá vyrovnanŊjġ²prŢbŊhbez

vĨraznŊjġ²chskokŢ.

N§vġtŊvn²ciz Polska m²Ś²do MSK nejvíce

v mŊs²cisrpnu .



22

3.4 N§vġtŊvnost HUZ ï¼roveŔ oblastn²ch DMO
3.4.1 Poļet hostŢ v HUZ v roce 2024

Ve vġechsledovaných oblastních DMO doġlo

oproti roku 2020 k n§rŢstupoļtuhostŢv

HUZ.

DMO Beskydy mají dlouhodobŊnejvyġġ²

n§vġtŊvnost. V roce 2024 se poļetpŚ²jezdŢ

do HUZ vyġplhalna více jak 320 tis .

Na druhém m²stŊje Ostravsko s 247 tis .

n§vġtŊvn²ky.
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3.4 N§vġtŊvnost HUZ ï¼roveŔ oblastn²ch DMO
3.4.2 Poļet pŚenocov§n² v HUZ v roce 2024

V poļtechpŚenocov§n²(objemu cestovního

ruchu) sepoŚad²DMOliġ².

Beskydy mají stále prvenství (703 tis .)

Na druhém m²stŊjsou Jeseníky (620 tis .)

NatŚet²aļtvrt®pozici pak velmi tŊsnŊ

TŊġ²nsk®Slezsko (490 tis .) a Ostravsko

(475 tis .).

PoodŚ²a Opavsko Slezsko mají pŚibliģnŊ

stejný poļetpŚenocov§n²(231, resp . 232

tisk) .
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3.4 N§vġtŊvnost HUZ ï¼roveŔ oblastn²ch DMO
3.4.3 PrŢmŊrn§ doba pobytu v HUZ v roce 2024

PrŢmŊrn§doba pobytu se od roku 2020

opŊtsniģujeï jedná se o celorepublikový

trend, který souvisí se zmŊnou

cestovatelských zvyklostí ï kratġ²ļastŊjġ²

výlety.

Nicm®nŊnejdelġ²doba pobytu je stále v

pŚ²padŊDMOPoodŚ²(7,72 dne) .
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3.4 N§vġtŊvnost HUZ ï¼roveŔ oblastn²ch DMO
3.4.4 Beskydy

Interaktivní HUZ report 2024 pro oblastní DMO ςTourdata

Beskydy jsou nejsilnŊjġ²oblastní DMO Moravskoslezského kraje . V roce 2024

je navġt²vilovíce jak 320 tis .hostŢHUZ.

V roce 2019 to bylo necelých 300 tis.

Intenzita cestovního ruchu je 2,90.

86 %n§vġtŊvn²kŢv roce 2024 bylo ĻechŢ.

N§vġtŊvnostje vĨraznŊnejsilnŊjġ²ve 3. Q.

TOP 5zahraniļn²chtrhŢv roce 2024:

Å Slovensko (14 tis.)

Å Polsko (10 tis.)

Å NŊmecko(6 tis.)

Å Ukrajina (1,4 tis.)

Å Spojené státy (1,1 tis.)

.

https://tourdata.cz/data/interaktivni-huz-report-2024-pro-oblastni-dmo/
https://tourdata.cz/data/interaktivni-huz-report-2024-pro-oblastni-dmo/
https://tourdata.cz/data/interaktivni-huz-report-2024-pro-oblastni-dmo/
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3.4 N§vġtŊvnost HUZ ï¼roveŔ oblastn²ch DMO
3.4.5 Jeseníky

Jeseníky navġt²vilov roce 2024 více jak 180 tis .hostŢHUZ.

V roce 2019 to bylo 198 tis.

Intenzita cestovního ruchu je 7,02.

92 %n§vġtŊvn²kŢv roce 2024 bylo ĻechŢ.

N§vġtŊvnostje nejvyġġ²v 1. a 3. Q.

TOP 3zahraniļn²trhy v roce 2024:

Å Polsko (4,7 tis.)

Å Slovensko (3,9 tis.)

Å NŊmecko(2,4 tis.)ïpokles oproti roku 2019

Interaktivní HUZ report 2024 pro oblastní DMO ςTourdata

https://tourdata.cz/data/interaktivni-huz-report-2024-pro-oblastni-dmo/
https://tourdata.cz/data/interaktivni-huz-report-2024-pro-oblastni-dmo/
https://tourdata.cz/data/interaktivni-huz-report-2024-pro-oblastni-dmo/
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3.4 N§vġtŊvnost HUZ ï¼roveŔ oblastn²ch DMO
3.4.6 Opavské Slezsko

Interaktivní HUZ report 2024 pro oblastní DMO ςTourdata

Opavské Slezsko navġt²vilov roce 2024 více jak 102 tis .hostŢHUZ.

V roce 2019 to bylo 89 tis.

Intenzita cestovního ruchu je velmi nízká ïpouze 1,29.

83 %n§vġtŊvn²kŢv roce 2024 bylo ĻechŢ.

N§vġtŊvnostje nejvyġġ²ve 3. Q.

TOP 3zahraniļn²trhy v roce 2024:

Å Polsko (7,3 tis .)ïvýraznýn§rŢstoproti roku 2019

Å Slovensko (3,5 tis.)ïmírný pokles oproti roku 2019

Å NŊmecko(2,6 tis.)

https://tourdata.cz/data/interaktivni-huz-report-2024-pro-oblastni-dmo/
https://tourdata.cz/data/interaktivni-huz-report-2024-pro-oblastni-dmo/
https://tourdata.cz/data/interaktivni-huz-report-2024-pro-oblastni-dmo/
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3.4 N§vġtŊvnost HUZ ï¼roveŔ oblastn²ch DMO
3.4.7 Ostravsko

Interaktivní HUZ report 2024 pro oblastní DMO ςTourdata

Ostravsko navġt²vilov roce 2024 více jak 247 tis .hostŢHUZ.

V roce 2019 to bylo 267 tis.

Intenzita cestovního ruchu je velmi nízká ïpouze 1,66.

56 %n§vġtŊvn²kŢv roce 2024 bylo ĻechŢa 44 %tvoŚ²zahraniļn²hosté .

TOP 6zahraniļn²chtrhŢv roce 2024:

Å Slovensko (24 tis.)ïn§rŢstoproti roku 2019 o 4 tis.hostŢ

Å Polsko (21 tis.)

Å NŊmecko(7 tis.) - mírný pokles oproti roku 2019

Å Ostatní evropské zemŊ(6,3 tis.)

Å Ukrajina (5,9 tis.)

Å Lotyġsko(5 tis.)

https://tourdata.cz/data/interaktivni-huz-report-2024-pro-oblastni-dmo/
https://tourdata.cz/data/interaktivni-huz-report-2024-pro-oblastni-dmo/
https://tourdata.cz/data/interaktivni-huz-report-2024-pro-oblastni-dmo/
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3.4 N§vġtŊvnost HUZ ï¼roveŔ oblastn²ch DMO
3.4.8 PoodŚ²

Interaktivní HUZ report 2024 pro oblastní DMO ςTourdata

PoodŚ²navġt²vilov roce 2024 zhruba 34 tis .hostŢHUZ.

Intenzita cestovního ruchu je velmi nízká ïpouze 3,32.

85 %n§vġtŊvn²kŢv roce 2024 bylo ĻechŢ.

N§vġtŊvnostje nejvyġġ²ve 3. Q.

TOP 2zahraniļn²trhy v roce 2024:

Å Polsko (1,3 tis.)

Å Slovensko (1,3 tis.)

https://tourdata.cz/data/interaktivni-huz-report-2024-pro-oblastni-dmo/
https://tourdata.cz/data/interaktivni-huz-report-2024-pro-oblastni-dmo/
https://tourdata.cz/data/interaktivni-huz-report-2024-pro-oblastni-dmo/
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3.4 N§vġtŊvnost HUZ ï¼roveŔ oblastn²ch DMO
3.4.9 TŊġ²nsk® Slezsko

Interaktivní HUZ report 2024 pro oblastní DMO ςTourdata

TŊġ²nsk®Slezsko navġt²vilov roce 2024 zhruba 140 tis .hostŢHUZ.

V roce 2019 to bylo 137 tis.

Intenzita cestovního ruchu je velmi nízká ïpouze 3,32.

85 %n§vġtŊvn²kŢv roce 2024 bylo ĻechŢ.

N§vġtŊvnostje nejvyġġ²ve 3. Q.

TOP 2zahraniļn²trhy v roce 2024:

Å Polsko (1,3 tis.)

Å Slovensko (1,3 tis.)

https://tourdata.cz/data/interaktivni-huz-report-2024-pro-oblastni-dmo/
https://tourdata.cz/data/interaktivni-huz-report-2024-pro-oblastni-dmo/
https://tourdata.cz/data/interaktivni-huz-report-2024-pro-oblastni-dmo/
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3.5 N§vġtŊvnost turistickĨch c²lŢ 2024
3.5.1 AnalĨza n§vġtŊvnosti turistickĨch c²lŢ 2024

CelkovŊ je v datab§zi Moravskoslezsk®ho kraje 90 vĨznamnĨch turistickĨch c²lŢ s celkovou n§vġtŊvnost² 3,7 mil. 

V roce 2019 bylo v datab§zi 61 c²lŢ a celkov§ n§vġtŊvnost byla 3,6 mil.

V datab§zi turistickĨch c²lŢ maj² nejvŊtġ² zastoupen² c²le v kategorii:

ÅMuzea a galerie (22 subjektŢ)

ÅHrady a z§mky (16 subjektŢ)

ÅVŊda a technika (16 subjektŢ)

Pozn.: Datab§zi c²lŢ vyplŔuj² manaģeŚi DMO, odbornĨm garantem je kraj / krajsk§ centr§la. Zpracov§n² a vĨstupy zajiġŠuje Institut turismu 

agentury CzechTourism. 

V datab§zi jsou uvedeny pouze turistick® c²le dle stanoven® metodiky, ke kterĨm jsou k dispozici relevantn² ¼daje o n§vġtŊvnosti (prodej 

vstupenek, sļ²taļe a podobnŊ).

błǾǑǘŠǾƴƻǎǘ ǘǳǊƛǎǘƛŎƪȇŎƘ ŎƝƭǻ нлнпΥ aƻǊŀǾǎƪƻǎƭŜȊǎƪȇ ƪǊŀƧ ςTourdata

https://tourdata.cz/data/navstevnost-turistickych-cilu-2024-moravskoslezsky-kraj/
https://tourdata.cz/data/navstevnost-turistickych-cilu-2024-moravskoslezsky-kraj/
https://tourdata.cz/data/navstevnost-turistickych-cilu-2024-moravskoslezsky-kraj/
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3.5 N§vġtŊvnost turistickĨch c²lŢ 2024
3.5.2 TOP 10 c²lŢ

błǾǑǘŠǾƴƻǎǘ ǘǳǊƛǎǘƛŎƪȇŎƘ ŎƝƭǻΥ ƘǘǘǇǎΥκκǘƻǳǊŘŀǘŀΦŎȊκŘŀǘŀκƴŀǾǎǘŜǾƴƻǎǘ-turistickych-cilu-kralovehradecky-kraj/

1. Dolní Vítkovice 931 tis. (v roce 
2019 1,4 mil)

2. ZOO Ostrava 631 tis. (v roce 

2019 580 tis.)

3. Lysá hora 293 tis. 

4. Dino park Ostrava 154 tis. (v 

roce 2019 155 tis.)

5. Stezka Valaġka 129 tis.

6. Slezskoostravský hrad 104 
tis. (v roce 2019 110 tis.)

7. Landek Park 99 tis. (v roce 

2019 305 tis.)

8. Muzeum nákladních 

automobilŢ Tatra 94 tis.

9. Centrum Ļern§ Louka 87 tis.  
(v roce 2019 215 tis.)

10. Technické muzeum Tatra (90 

tis.)
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3.6 N§vġtŊvnost turistickĨch c²lŢ 2024
3.6.1 Beskydy

błǾǑǘŠǾƴƻǎǘ ǘǳǊƛǎǘƛŎƪȇŎƘ ŎƝƭǻ нлнпΥ aƻǊŀǾǎƪƻǎƭŜȊǎƪȇ ƪǊŀƧ ςTourdata

https://tourdata.cz/data/navstevnost-turistickych-cilu-2024-moravskoslezsky-kraj/
https://tourdata.cz/data/navstevnost-turistickych-cilu-2024-moravskoslezsky-kraj/
https://tourdata.cz/data/navstevnost-turistickych-cilu-2024-moravskoslezsky-kraj/
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3.6 N§vġtŊvnost turistickĨch c²lŢ 2024 
3.6.2 Jeseníky

błǾǑǘŠǾƴƻǎǘ ǘǳǊƛǎǘƛŎƪȇŎƘ ŎƝƭǻ нлнпΥ aƻǊŀǾǎƪƻǎƭŜȊǎƪȇ ƪǊŀƧ ςTourdata

https://tourdata.cz/data/navstevnost-turistickych-cilu-2024-moravskoslezsky-kraj/
https://tourdata.cz/data/navstevnost-turistickych-cilu-2024-moravskoslezsky-kraj/
https://tourdata.cz/data/navstevnost-turistickych-cilu-2024-moravskoslezsky-kraj/
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3.6 N§vġtŊvnost turistickĨch c²lŢ 2024
3.6.3 Opavské Slezsko

błǾǑǘŠǾƴƻǎǘ ǘǳǊƛǎǘƛŎƪȇŎƘ ŎƝƭǻ нлнпΥ aƻǊŀǾǎƪƻǎƭŜȊǎƪȇ ƪǊŀƧ ςTourdata

https://tourdata.cz/data/navstevnost-turistickych-cilu-2024-moravskoslezsky-kraj/
https://tourdata.cz/data/navstevnost-turistickych-cilu-2024-moravskoslezsky-kraj/
https://tourdata.cz/data/navstevnost-turistickych-cilu-2024-moravskoslezsky-kraj/
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3.6 N§vġtŊvnost turistickĨch c²lŢ 2024
3.6.4 Ostravsko

błǾǑǘŠǾƴƻǎǘ ǘǳǊƛǎǘƛŎƪȇŎƘ ŎƝƭǻ нлнпΥ aƻǊŀǾǎƪƻǎƭŜȊǎƪȇ ƪǊŀƧ ςTourdata

https://tourdata.cz/data/navstevnost-turistickych-cilu-2024-moravskoslezsky-kraj/
https://tourdata.cz/data/navstevnost-turistickych-cilu-2024-moravskoslezsky-kraj/
https://tourdata.cz/data/navstevnost-turistickych-cilu-2024-moravskoslezsky-kraj/
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3.6 N§vġtŊvnost turistickĨch c²lŢ 2024
3.6.5 PoodŚ²

błǾǑǘŠǾƴƻǎǘ ǘǳǊƛǎǘƛŎƪȇŎƘ ŎƝƭǻ нлнпΥ aƻǊŀǾǎƪƻǎƭŜȊǎƪȇ ƪǊŀƧ ςTourdata

https://tourdata.cz/data/navstevnost-turistickych-cilu-2024-moravskoslezsky-kraj/
https://tourdata.cz/data/navstevnost-turistickych-cilu-2024-moravskoslezsky-kraj/
https://tourdata.cz/data/navstevnost-turistickych-cilu-2024-moravskoslezsky-kraj/
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3.6 N§vġtŊvnost turistickĨch c²lŢ 2024
3.6.6 TŊġ²nsk® Slezsko

błǾǑǘŠǾƴƻǎǘ ǘǳǊƛǎǘƛŎƪȇŎƘ ŎƝƭǻ нлнпΥ aƻǊŀǾǎƪƻǎƭŜȊǎƪȇ ƪǊŀƧ ςTourdata

https://tourdata.cz/data/navstevnost-turistickych-cilu-2024-moravskoslezsky-kraj/
https://tourdata.cz/data/navstevnost-turistickych-cilu-2024-moravskoslezsky-kraj/
https://tourdata.cz/data/navstevnost-turistickych-cilu-2024-moravskoslezsky-kraj/
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Kapitola 4. Ukazatele intenzity
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4.1 Intenzita a hustota cestovního ruchu

Intenzita je mezinárodní 

ukazatel, kterĨ reflektuje pomŊr 

mezi poļtem pŚenocov§n² 

hostŢ a poļtem obyvatel.

Moravskoslezský kraj v 

porovnání s ostatními kraji je 

na 12. pŚ²ļce. 

V roce 2024 byla intenzita 

MSK 2,32. PŚibl²ģila se k 

hodnotŊ roku 2019 (2,37).
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4.2 Intenzita a hustota cestovního ruchu ï¼roveŔ oblastn²ch DMO

Intenzita cestovního ruchu je 

nejvyġġ² v Jesen²k§ch, kde 

dosahuje v roce 2024 

hodnoty 7,02.

Hustota (pomŊr pŚenocov§n² 

hostŢ v HUZ oproti rozloze 

dan®ho ¼zem²) je nejvyġġ² na 

Ostravsku.
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Kapitola 5. AnalĨza m²stn²ch poplatkŢ
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5.1 AnalĨza m²stn²ch poplatkŢ 2020 ï2024 

V roce 2024 se na místních 

poplatcích v 

Moravskoslezském kraji 

vybralo necelĨch 44 mil. Kļ.

V roce 2019 se vybralo na 

poplatcích v cestovním ruchu v 

Královéhradeckém kraji 21 mil. 

Kļ.

Oproti roku 2019 se vĨbŊr 

m²stn²ch poplatkŢ t®mŊŚ 

zdvojnásobil.
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5.2 AnalĨza m²stn²ch poplatkŢ 2020 ï2024 (do ¼rovnŊ okresŢ)

Nejvíce se v roce 2024 vybralo

v OstravŊ(t®mŊŚ19 mil .),

následuje okres Frýdek -Místek

(9,3 mil) a na tŚet²mm²stŊje

Bruntál (8 mil .).
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5.3 AnalĨza m²stn²ch poplatkŢ 2020 ï2024 (do ¼rovnŊ obc²)


