Dotacni titul €. 1: Podpora vyznamnych akci v cestovnim ruchu

Stanovena Popis Jak dolozit Bodové
Kritéria hodnoceni
1. Pocet | Primérny pocet | Statistiky z | nad 500 20
Gcastnikd navstévnik( za posledni 3 | poslednich tfi | do 500 10
ro¢niky ro¢nikd,
vstupenky,
registrace
2. Ekonomicky | Predpokladané vyuziti | Polozkovy rozpocet | Vyrazny a|l5
dopad mistnfi infrastruktury | s oznacenim | dobre
(hotely, restaurace, | ,mistni dodavatel” | dolozeny
sluzby ) a dopad.
objednavky/potvrz | 1-2 mistni | 10
eni partnert sluzby
doloZzeny
Obecnd 5
zminka bez
dolozeni
Bez dolozeni | 0
3. Marketing a | Viditelnost akce v | Popis vyuziti webu | 0-2
propagace médiich, online, tisk, | marketingového a socialnich
socialni sité. Zaméreni na | pldnu siti
dosah mimo region a dolozeni 0-2
pfinos pro zviditelnéni spolupréce s
mista konani (max. 6 TIC /TO (viz.
bod() Priloha ¢.8)
zapojeni 0-2
radia/TV,
influencerd
4, Délka trvani | Pocet dni konani akce Harmonogram/ 3 a vice dni 5
akce program 2 dny 4
1 den 3
5. Termin | Akce se kona mimo hlavni | Datum konani brezen- 10
konani akce sezénu a prispivd k kvéten, zari-
rozsireni turistické listopad
nabidky (napt. jaro, prosinec, 5
podzim, zima) leden, Unor
cerven, 3
cervenec,
srpen
6. Inovativnost | Originalni napady, | Popis akce a | Vyrazné 15
a originalita | netradi¢ni forméty, nové | programu, origindIlni a
akce cilové skupiny nebo | srovnani s béznou | pfitazliva
neobvyklé kombinace | nabidkou Zajimava, 10
témat, obohacuijici ale podobnd
cestovni ruch v regionu uz existuje
Béznd, bez|5
nové

hodnoty




7. Vyuziti
atraktivit v
kraji

Propagace, zapojeni a jiné
vyuziti prirodni, technické
historické ¢i jiné turistické
atraktivity regionu

Popis akce a
programu

Uzké spojeni
S
atraktivitami
regionu

10

Céste¢né
vyuziti
atraktivit
regionu

Akce nema
zadnou
vazbu

8. Finan¢ni
spoludcast
Zadatele

Podil
vlastnich/neverejnych
zdroja na celkovych
nakladech

Rozpocet akce

>80 %

10

66-80 %

<65%

0. Financni
dostupnost pro
navstévniky

Otevrenost a pristupnost
akce Siroké verejnosti z
pohledu vysSe vstupného

Stru¢ny popis Vv
zadosti (napr.
vstupné, slevy,
cilové skupiny),
pripadné odkaz na
web, cenik,
program

Akce je zcela
zdarma pro
vSechny
navstévniky

10

Symbolické/
poplatkové
vstupné do
100 K¢ za
dospélou
osobu

Kombinace
bezplatné a
zpoplatnéné
Casti

Bézné
komer¢ni
vstupné (100
K¢ a vice)

10.
Dlouhodoba
udrzitelnost
akce

Plan na opakovani akce v
dalSich letech

Strategicky plan,
popis zdméru do
budoucna

Akce ma
dlouhodobou
perspektivu
a pldn na
vice ro¢nik

Akce je zcela
jednorazova

11.
Bezbariérovost
a pristupnost
akce

Zohlednéni potfeby osob
se zdravotnim nebo jinym
omezenim, seniord,
rodicl s kocarky

Popis pristupnosti,
fotodokumentace,
planek

Akce je plné
pristupnd

Céste¢né
pristupnd

Nepfristupna




Dotacni titul €. 2: Podpora akci cestovniho ruchu v oblasti MICE

Stanovena Popis Jak dolozit Bodové
Kritéria hodnoceni
1. Poclet | Predpokladany pocet | Kapacity akce, | vySsi  nez | 20
Gcastnikd navstévnikdl predchozi statistiky, | 100
registrace 20-100 10
2. Prinos pro | Zapojeni Gcastnikd  do | Popis programu, | Min. 21|20
cestovni ruch v | poznavani regionu, | plan aktivit, | aktivity
kraji zazitkové a outdoorové | fotodokumentace zapojujici
aktivity Gcastniky
Min. 1|10
aktivita
Z&dné 0
aktivity
3. Turisticky | PGvod Ucastnikl akce Statistiky Gc¢astnik@ | U¢astnici z | 10
presah akce s vyznacenim jejich | jinych
plavodd regionll a
zemi
Regionalni | 5
ucastnici
Mistni 0
ucastnici
4. Marketing a | Viditelnost akce a | Popis Web a| 0-2
propagace propagace regionu v | marketingového socialni sité
médiich, online, tisk, | pldnu, vystupy z | Spoluprace | 0-2
socialni sité. Zaméreni na | minulych let s Moravian
dosah mimo region a Silesian
pfinos pro zviditelnéni Tourism
mista kondni (max. 6 Zapojeni 0-2
bod0) radia/TV,
influencerd
5. Délka trvéani | Pocet dni kondni akce Harmonogram/ 3avicedni | 10
akce program 2 dny 0
6. Termin | Akce se kond mimo hlavni | Datum konani Jaro, 10
konani akce sezébnu a  pfispiva k podzim
rozsireni turistické nabidky zima 5
(napf. jaro, podzim, zima) léto 3
7. Finan¢ni | Podil vlastnich/neverejnych | Rozpocet akce >80 % 10
spolulcast zdroja na celkovych 66-80 % 5
Zadatele nakladech <65% 0




