Zadost o poskytnuti dotace z rozpottu Moravskoslezského kraje - individuaini
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Néazev projektu: Beats for Love 2016
Zadatel:" CULTURE 4 P Datum narozeni:”
Pravni forma Zadatele:> ob&anské sdruZeni (o 01415336 p1é: C201415336
Zastupce Zadatele: IKamil Rudolf a Martin Polach
Funkce, diivod zastoupeni:? lpl"edseda a mistopfedseda
Osoby s podilem v adateli:” |NE
Osoby, v nichi m4 zadatel piimy podil:® NE
Sidio ¥adatele:”
Ulice: |Metylovice &p. 595
Obec: |Metylovice psC: 73949
Adresa bydlisté:®
Tel.: 597431888 Mobil: {774002013 E-mail: |stoun@applet.cz 1 H
Ilzrb:m ! | Martin Polach Tel.: 597431888 Mobil: |774002014 E-mail: stoun let.cz
Webovia stranka Zadatele: www.bdl.cz
Bankowni spojeni:
Cislo 4¢tu Zadatele: 107-4564320227 Kéd banky: 0100
Nazev banky Zadatele: Komer¢ni banka
Nazev ziizovatele:” 16:°
Cislo G¥tu zfizovatele:” K6d banky:”
Nazev banky ziizovatele:” Spec. symbol:
Utel dotace: Realizace festivalu Beats for Love
Termin kulturni - b
: .10) . .
Easové pousitelnost (od-do):'® 1. 1.2016 - 31. 12. 2016 akee: SO-6.- 232046
Misto kulturni akoe: Industridini park Dolni Vitkovice, Ruska 2993, 729 30 Ostrava - Vitkovice
Celkové planované naklady X .
10.500.000,- KC dotace: 1.500.000,- K¢
projektu: Vite
Jednotlivé polozky uznatelnych nakladd rozpoctu projektu:
Sluzby = 600.000,- K¢:
Najem arealu, sluzby = 80.000,- KC
Inzerce propagace a reklama = 70.000,- K&
Uznatelné nakiady projektu Najem pédii, zastfedeni, techniky a zafizeni = 200,000,- K&
- konkrétni poloZky: Prondjem osvétleni pddii a aredlu = 50.000,- K&
Prondjem ozvudeni pédii a aredlu = 200.000,- K&
Jiné néklady = 900.000,- K¢:
HonoréFe (napf. pro Gcinkujici, moderatory, lektory) = 900.000,- K¢
Celkem = 1.500.000.- K¢
Seznam pfiloh: Ekonomické dopady B4L

Gelového uréeni dotace a vye poskytnuté dotace.

Souhlasim se zarazenim do databaze poskytovatele a zvefejn&nim svého jména (ndzvu nebo obchodni firmy), sidia (oboe mista bydlisté),

»

Misto a datum:

Jméno a’ggdﬂgdatele/zésmpce Fadatele, razitko:

CULTURE 4P o.s.
Metylovice 595, 739 49
IC: 01415336

V Metylovicich 23. 9. 2015
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Z)Wﬁtepwzevpﬂpadé,iejeiadatﬂfyzjdumosobou(podnﬂajidineoodmiajld)
3) vypliite pouze v piipadé, ze je Zadatel pravnickou osobou
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4) uvedte funkei 2astupce fadatele a pravni diivod zastoupeni: napf. den statutémiho orgdnu, na zikiad® piné moci, prokury apod.
5) vyplitte v pifpads, e je adatel préavnickou osobou; uvedte identifikadni Udaje osoby, kterd 4 majetkovy podl v Zadateli; vypliite "NE", pokud takové osoby neni
6) vypliite v pfipads, e je Zadatel pravnickou osobou; uvedte identifikatni tdaje osoby, ve které ma Zadatel majetkovy podi a jeho vidi; vyplitte "NE", pokud takové osoby neni

7)wmhtepouzevpiipadé,ieje'ndatdprémk*wnebopodnikajidfyﬁdmombw

8) vyplitte pouze v piipadé, Ze je Zadatel fyzickou osobou (podnikajicl | nepodnikajici); uvedte ulidi, Z.p., obec, psC

9) vypliite pouze v pipadé, Ze je Zadatel plispévkovou organizaci mésta nebo obce
10) doba, v niZ md byt dosazeno (Kelu



Zadost o poskytnuti dotace z rozpo¢tu Moravskoslezského kraje - individualni

Odiivodnéni Zadosti - popis projektu (iiéel realizace projektu, predpokladany koneény piinos a efekt pro cilovou skupinu a poskytovatele):

Festival Beats for Love pfispiva k napinéni cill koncepci rozvoje kultury v Moravskoslezském kraji (dale jen MSK) jak ze strany kraje, tak
ze strany statutdmiho mésta Ostravy. Poskytnuta finanéni dotace pomiiZe pfedevsim zvysit kvalitu festivalu a pfilakat vice
|navEtavnikd. Finantni prostiedky pomohou pres vy3si kvalitu produkce i zézemi zachovat nizké vstupné a tim i zachovat zpiistupnéni
akce pro nejSirsi verejnost.

Realizace festivalu pfinasi rovné? pozitivni dopady na ekonomiku kraje (zvySeni ekonomické produkce (obrat) CR, HDP, zisky
podnikatelfi, mzdy zaméstnancl a zaméstnanost). Napfiklad béhem rotniku 2015 bylo jen na ubytovaci poplatku (6 K¢ za I{izko a noc)
vybrano 180 000 K&. Ekonomické dopady festivalu Beats for Love byly zpracovany die uznavané metody - tzv. ,input-output analyzy™.
Poskytnuté finanéni prostiedky pomohou zlepsit celkovou kvalitu festivalu, prilakat vice navstévnikd a tim jednoznaéné
podporit ekonomicky rozvoj Moravskosiezskeho kraje.

Dle provedenych vyzkumé posiouchd elektronickou hudbu az 73 % populace ve véku 18 - 35 let. Rovné? hiavni cilovou skupinou festivalu
sou navitévnici ve véku 18 — 35 let (aZ 90 %). Festival tedy pfilaké pfedeviim mladé lidi a pomiize mé&nit jejich vnimani mésta i
kraje. Poskytnuté finanéni prostedky na zkvalitnéni festivalu, ktery tak pfildka vice navétévnikd v této vékové skupiné, pomohu ménit
vniméni Ostravy a MSK v populaci mladych lidi a tim i ménit image této oblasti do budoucna.

Dle plvodu Slo z 65 % o navitévniky MSK, 22 % z jinych krajii a 13 % ze zahranidi. Festival svoji jedine¢nosti a kvalitni
celorepublikovou propagaci méni image Ostravy a MSK a zéroved privadi névStévniky jak z jinych krajf, tak i ze zahranidi. Vzhledem k
tomu, Ze akce probiha vice dni zdstalo pii poslednim ro&niku v roce 2015 v Ostravé 10 720 navstévnikd vice neZ jednu noc. Financni
Iprostfedky poskytnuté na zkvalitnéni festivalu mohou pfispét k piildkani vétsiho poctu névitévnikdl z jinych krajl a ze zahranidi k pobytu
na vice nez jednu noc. Festival tak poméaha k rozvoji cestovniho ruchu v MSK.

Hlavni cile projektu jsou jak v souladu s Koncepci pedpory kultury v Moravskoslezském kraji, tak s Koncepci rozvoje kultury
statutarniho mésta Ostravy do roku 2020, kterd na ni navazuje. Obé tyto koncepce pak vychdzeji z Programového prohlaseni
Rady Moravskoslezského kraje pro obdobi 2013—2016 v oblasti kultury.

Cile festivalu Beats for Love v roce 2016 napliiuji zaméry vySe uvedenych koncepdi, predevaim v téchto oblastech:

- zménit image a PR mésta a kraje:

Festival svoji jedine¢nosti v souladu s celorepublikovou kvalitni propagaci pomaha ménit image a PR mésta a kraje. Cilena propagace
festivalu v celé CR (televize (TV Oko, MTV, Polar, reface Ceské televize, Prima Cool), rédio (Helax, Kiss Morava, Evropa 2), tisk (MF
Dnes, Denik, Zpravodaje radnic v SM regionu, Program a dal3i), internet (web festivalu, spriatelené weby, Zanrové weby, iDnes,
novinky.cz, rave.cz, drumandbass.cz, techno.cz), socidini sité (Facebook a Google+ - cilené zaméreno na 300.000 osob)). Propagaci
festivalu chceme rozsifit na dalSi média.

« zpfistupnit kulturni akce pro co nejsirsi vefejnost:

V roce 2015 navitivilo festival 42 000 navitévnikil, cena za vstupné bylo 200 KE na 4 dny (100 KE na jeden den). Jde tedy o velmi
finan&n& pristupnou akci se vzriistajici navitévnosti, kdy mezirotné vzrostla navstévnost o 7 0600 navitévnikd. Pro rok 2016 mame zamér
zvysit podet navitévnikd na 50 000 a zachovat nizkou cenu vstupného.

« poradat kulturni akce s pfresahem do zahranici:

Na B4L 2015 vystoupilo z 350 tcinkujicich a2 150 zahrani¢nich z vice neZ 25 zemi, z celkového pottu navitévnikd festivalu jich bo 5 460
ze zahrani&. Cilenou propagaci festivalu chceme podet zahranicnich navitévnikd zvysit.

« zpestiit program kulturnich akci ve mésté a kraji:

Festival je zaméFen na elektronickou taneni hudbu, kterou posloucha markantni vétSina populace ve véku 18 — 35 let (dle provedenych
vyzkumd a 73 %). Jind akce takového rozsahu se zaméfenim na tento 7anr v Ostravé neprobiha.

+ oZivit a vytvorit novou budoucnost pro industrialni pamatky mésta Ostravy, oZivit vefejny prostor:

Festival probiha v historickém jadru industriaini pamatky zapsané na seznamu Evropského kultumiho dédictvi, v Dolnich Vitkovicich.
Tento prostor je pro navitévniky kraje a mésta jedinetny a nezapomenutelny. Plocha festivalu se rok od roku zvétsuje, v roce 2015 tato
plocha &inila 100 000 m2 a pro rok 2016 planujeme jeji dalsi rozsitent.

+ posilit soudrznost a sebevédomi komunity:

Festival, dnes jiZ s mezindrodnim presahem, vznikl v Ostravé a probihd na misté, které je unikatni, je pro ni tedy specificky.
NavEtdvnici festivalu si tak Ostravu a MSK budou spojovat s jedinegnym kulturnim zazitkem. Posili se tak sebevédomi mistni
|komunity.

+ vytvorit systém spoluprace kultury a dalSich subjekti:

Festival je zaloZen na spolupréci s méstem Ostrava, neziskovymi organizacemi (organizatory akce) a podnikatelskymi subjekty. V dal3im
|ro<’:m’ku chceme vytvorit lepsi a funk&énéjsi podminky pro partnery.




