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Olympijske kruhy

* Olympijské kruhy, navrzené v roce 1931, predstavuji spojeni péti svétovych kontinentt
a setkani sportovcl celého svéta na olympijskych hrach

» Symbol péti kruh( je nejlépe identifikovanym znakem na svété



Olympijske kruhy
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Olympijske kruhy
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Olympijske kruhy
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WHAT THE NOC EMBLEMS STAND FOR

39%
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My country's
athletes

National

Pride Games

Question: This symbol represents your country's National Olympic Team / Committee. What comes to mind when you see it?
Base: Respondents aged 13-65
Source: |I0C Proprietary Research, Rio 2016, Sponsorship Intelligence



Ochrana olympijské symboliky

* V ramci zachovani exkluzivity olympijského hnuti a spojeni s nim existuji mezinarodné
chranéna pravidla pro pouzivani olympijské symboliky

«  Ochrana olympijské symboliky v CR vyplyva ze zakona ¢&. 60/2000 Sb., o ochrané olympijskych
symbolik a ze zakona ¢. 441/2003 Sb., o ochrannych znamkach

«  Cesky olympijsky vybor (COV), resp. Ceska olympijskéa (CO) dohlizi nad dodrzovanim olympijské
symboliky (Metodika pro uzivani olympijské symboliky, Olympijska charta)

*  Partneti Ceského olympijského tymu (CzechTeam) maji exkluzivni moznost vyuzivat spojeni
s touto znackou a dalsi benefity plynouci z tohoto partnerstvi
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Hierarchie partnerstvi

Partneri Mezinarodniho olympijského vyboru (MOV)
partnefi MOV
celosvetovi partneri olympijskych her
partneri olympijskych her 2018 a 2020
partnefi vsech narodnich olympijskych vybord
partnefi vSech olympijskych tymd na OH 2018 a 2020

Partnefi Ceského olympijského tymu (COT)
exkluzivni spojeni se znackou Czech Team, olympioniky a s olympijskym hnutim,
prednostni nabidka vyuziti dalSich projektd COV pro marketingové ucely partnera

Ostatni firmy

zakaz vyuzivat jakékoliv asociace s olympijskym hnutim, OH a symbolikou cov
vcCetné znacky Czech Team bez souhlasu COV
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Partneri MOV

+ Kampaneé s olympijskou tématikou
« Podporujici zpravy sportovcim

.Prejeme hodné stésti xx v zitfejSim zavodé!”
 Gratulace sportovcim

.Gratulujeme! Visa je na tebe pysna!”
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OMEGA - Olympic Aquatics S...

omega #RecordingDreams /
#OMEGAOfficialTimekeeper

The dream is complete. @M_Phelps00
finishes his @Olympics career with a 23rd
gold medal! #omega #omegawatches
#michaelphelps #winner #champion
#victory #congratulations #congrats #gold
#goldmedal #dream #dreams #recording
#record #records #phelpsface #ri02016
#olympicgames #olympics
#officialtimekeeper #timekeeper
#timekeeping #sport #swimming
#swimmer #fina #rio #riodejaneiro

tankw19 GOAT!!
king.v.leon @susanamco :D
susanamco ... @king.v.leon

ariffin armament Definitely dn not make a
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Prihlaste se, pokud chcete dat To s

Partneri MOV mohou vyuzivat na zakladé schvaleni MOV asociace s konkrétnimi olympioniky.




The heart of a fan
is always supporting

and so are we.

Accepted in over 200 countries.

We're ready whenever you need us.

Visa always on.

Partneri MOV

A

Panasonic UK (W Follow )

@PanasonicUK

Amazing #Superfans support for @ TeamGB from
@LemonLush3! Keep up the good work!
twitter.com/LemonLush3/sta...

11:27 AM - Aug 12, 2016

VISAL?Q@ © M2 O

Bridgestone Tires @ @Bridgestone - 20. 8. 2016
Great performance this week, @Stacy_Lewis! We're proud to have you on the
Bridgestone team! #Ri02016 #golf

omeca | 5
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Partnefi COT
CO JE DOVOLENO

Partneri COT ziskavaji exkluzivni spojeni se znackou Czech Team

Partnefi COT maji moznost kampani s olympioniky navic exkluzivné v obdobi olympiady (v
pripadé vyreseni osobnostnich prav)
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Partnefi COT
KAMPAN

Kampan, ktera nenavozuje asociace partnerstvi s Olympijskymi hrami

V jakékoli kampani partnera COT musi byt v prvni fadé a co nejvice viditelné
prezentovano

spojeni se znackou CzechTeam.




Partnefi COT
KAMPAN

V jakékoli kampani partnera COT musi byt respektovano pouziti znac¢ek partnerd MOV.

ZACNI
FANDIT
HNED

FANDIJAKOLEV.CZ




fiklady kampani partnerti COT

&5‘m" @ SkoDA

Generdlni partner
Ceského olympijského tymu
1992-2018

18+ POUZE PRO STARSI 18 LET
WWW.i naplvosmzumem cz



Partneri COT

Soutéz spojena s OH se muze vztahovat na zajezd, ale ne na vyhru listkl. Vzdy musi
jit v prvni radé o sdéleni podporujici Czech Team.

A‘

Win a trip to o=

Sochi 2014
N

|

The banner at the entrance of the retailer’s store is NOC local sponsor brand-  The banner is too generic with very little NOC local sponsor branding and too
ed and the promotion is clearly driven by the sponsor. much of the retailer’s look and feel, and as such there is no clear ownership.

’ Additionally, it is not NOC or Team related and therefore not acceptable.




Partneri COT

Kampané s olympioniky za predpokladu smlouvy s nimi a souhlasu od MOV

«  Olympionici musi mit na sobé oficialni
olympijskou kolekci od aktualniho partnera
(i z minulych OH) nebo ,no name”

obleceni
« Kampan smi byt pouze tzv. ,imagova” V LIMITOVANE EDICI OLYMPLSKE

a nesmi propagovat konkrétni produkt KOLEKCE!

spOJ.e.r]y S vykonem sportovce N Oblecte se do stylové olympijské

(,,of|C|aIn| pl’OdUkt XX SPO rtovce ) kolekce, ve které se budou psat

sportovni déjiny.
#FANDIJAKOLEV
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Komunikace na socialnich sitich

» Kampan musi jasné a primarné vyjadrovat podporu CzechTeam

* Mozné hashtagy
#CzechTeam
#Olympijskeparky2018
#vlastni kampan

» Priklad uziti hashtagu:
Partner COT preje hodné $tésti Ceskému olympijskému tymu pfi ucasti na XXII.
zimnich olympijskych hrach v Pchjongcchangu 2018 #CzechTeam #vlastni kampan
#Pchjongcchang2018
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Priklady mozné komunikace partnerti COT

skodacr DrZime palce @olympijskytym

a piejeme viem sportovciim mnoho skvélych
vykon( #czechteam #vsichnijsmejedentym
#pchjonggcchang2018 #olympic
#edemevtomspolu
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Priklady komunikace partneri NOV

(i

adidasuk Ready. #SpeedTakes
Zobrazit vechny komentére (37)
eyelinerlaura @laraostertag_retouch
iris_moore.x She won her hurdles
sil_gl I loviuuuuuuuuuuuuu
kunaal_malhotra @shriya_malhotra05
thelifeof lindseyb Boss

lucy_jOnes_ Can u buy this

dalefraser22 @heatherrenwick your
woman @

the 87s ©
elliotbelliss Boss

miasdnv she's had a baby and is in better
shape than I'll ever be(G&

darrenensby Where can I buy the red Team

© Q
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Zakladni pravidla pro aktivace tretich stran

Aktivace tretich stran

Treti strana neni v kolizi s partnery COT a MOV

Propagace je vykonavéana béznymi komunika¢nimi kanaly partnera COT
Aktivace je fizena a vedena partnerem COT

Treti strana neni zadnym zptsobem spojovéana s olympijskym hnutim
Aktivace je komunikovana pouze na komunikacni platformé tretich stran
Aktivace odpovidé praviim, které partner COT méa v rdmci svého partnerstvi

Partner COT musi zajistit

Treti strana je jasné oddélena od symbold COT a olympijskych hesel
Logo partnera COT vzdy v kompozitni verzi

Treti strana je vzdy doprovazena dovétkem ,dostupné na...” ,pro vice
informaci bézte na..”

Partner COT je vzdy zmifiovan pred tfeti stranou

Aktivace je vzdy ¢asové omezena

Veskeré vizualy musi byt predem schvaleny Ceskym
olympijskym vyborem

8 Not Acceptable

MouLABLERY
THIRD PARTY LOGO

The ownership of the activation is clear and
the Third Party mark Is smaller than the NOC
local sponsor’s and accompanied by a qualifier.

monson Lo

SEE SPEGIAL PACKS FOR DETAILS

Third Party branding or look and feel is not
allowed. The Third Party mark is as prominent
as the NOC local sponsor’s, making the
activation ownership unclear. The qualifier Is
missing and there Is an Incorrect reference to
the hat.

Q Not Acceptable

NOC LOCAL
SPONSOR LOGO

7;mm
— v FOR DETRILS
A X o
i

S
e
Olympic Designaticn

THIRD PARTY LOGO

The NOC local sponsor’s standalone logo is not
allowed In activations through a Third Party.
The qualifier is missing, the Third Party logo is
too close to the standalone logo, and incorrect
usage of the word Olympic.




Partneri COT

CO NENI DOVOLENO
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Partneri COT

Pouziti slovnich vyrazi a dalSich symbolt spojenych s olympijskym hnutim
pro vlastni marketingové ucely

«  Olympijsky symbol péti kruhd

* Olympijska vlajka

*  Olympijské heslo: Citius, Altius, Fortius (,Rychleji, vyse, silngji.")
*  Olympijsky ohen

*  Olympijska pochoden

» Napodobeniny, karikatury ¢i parafraze olympijskych symbolik




Pravidla pro uziti slov
~olympijsky” a ,olympiada”

* Slova ,olympijsky” Ci ,olympiada” nesmi byt pouzito v nazvu zadné aktivity / eventu partnera COT bez predchoziho
souhlasu MOV/COV

« V kampanich Ize tato slova pouzit po odsouhlaseni CO

« V ramci projekti COV jako jsou T-Mobile Olympijsky béh nebo Sazka Olympijsky viceboj ziskavaji partnefi téchto
akci moznost spojeni s témito projekty véetné vyuziti nazva téchto projektl pro vlastni marketingové ucely

Poradatelské kraje a mésta

* poradatelske kraje a mésta ziskavaji jako nekomercni subjekty o\
moznost vyuziti nazvu projektu pro vlastni propagacni ucely ‘;‘
* S projektem a jeho propagaci nesmi byt spojované Jizni Cechy
zadné komercni subjekty bez predchoziho schvaleni CO ol pijsté 2016
CZLECH
TCEAM

QG



Partneri COT

Neni dovoleno komunikovat symboliku Olympijskych her

E*

PyeongChang 2018"

Q6
X X

Pozn. Symbolika OH Pchjongcchang 2018 miZe byt pouzivana ke komercnim Ucelim pouze marketingovymi partnery her Pchjongcchang 2018.
COV mUze v souladu s pravidly Pchjongéchang 2018 pouzivat symboliku ke specifické komunikaci tykajici se OH, nikoliv vSak k vlastni propagaci
nebo jinym komerénim Gcellm. Distribuce treti strané neni dovolena.



Partneri COT

Neni dovoleno komunikovat vizualni motivy spojeni s konkrétni OH

Pouziti této fotografie v kampani by
navazalo vizudlni spojeni s
olympijskymi hrami.
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Prava dusevniho vlastnictvi k zaznamum z OH

Neni dovoleno komunikovat obsah/momenty z OH
Veskera prava na obrazové a zvukové materialy z OH vlastni MOV

Veskery obrazovy, zvukovy a fotograficky material porizeny na OH, vcetné fotografii sportovcl na
olympijskych sportovistich, mize byt pouzit pouze ke zpravodajskym ucelim

Pro komercni ucely mdzou byt pouzity jen zaznamy porizené na OH po udéleni souhlasu CO

DalSi podminkou je vyporadani autorskych prav a osobnostnich prav dotycného sportovce na OH, které
si partnefi zajistuji sami
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Postup pro povoleni pouziti chranéné symboliky COV

K zajisteéni spravného pouziti chranéné symboliky COV musi byt pied kazdym jejim pouzitim podéna pisemna zadost
(e-mail) o souhlas s jejim pouzitim u CO nejpozdéji mésic pred uvedenim kampané

Doporucujeme konzultovat jiz klicovy vizual/koncept!

Soucasti zadosti musi byt graficka podoba prezentace, jejiz ma byt symbolika soucasti

V pripadé schvéleni zadosti musi byt CO zaslan exemplar kone¢né verze pouzité chranéné symboliky COV

U partnert COT jsou pravidla uzivani olympijské symboliky fesena marketingovou smlouvou uréujici rozsah prav partnera.

Pouziti olympijské symboliky je podminéno souhlasem CO.

Kontakt: Zoran Bartek, e-mail: bartek@olympic.cz



Kontrola dodrzovani

Ceska olympijska a.s. je oficialni marketingovou agenturou Ceského olympijského vyboru a je zmocnéna
mj. k udileni prava uzivani olympijskych symbolik a emblému tretim osobam k marketingovym uceldm a
k udileni prava uzivani chranéné symboliky COV.

Za nespravné uziti olympijské symbolika méze CO a.s. udélit sankce vyplyvajici ze zakona ¢&. 60/2000 Sb.,
ktery zahrnuje ochranu vyse uvedenych olympijskych symbold.

V pfipadé podezieni na nedovolenou kampan prosim kontaktujte CO.

Kontakt: Alena Kindova, e-mail: kindova@olympic.cz
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